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A democratização dos conteúdos digitais é o tema central de Newsonomics, lançamento da 
Editora Cultrix 
Livro questiona tendências dos formatos das notícias e seus impactos na economia mundial

Especialista do setor de notícias avalia o cenário atual da imprensa mundial e defende mudanças nos formatos de transmissão que democratizem os conteúdos digitais e ampliem o acesso à informação 

[image: image1.jpg]Pesquisa realizada pelo Poynter Institute nos Estados Unidos revela que 2010 foi o primeiro ano em que os leitores de notícias online  ultrapassaram os de notícias impressas. De acordo com o estudo, os jovens com idades entre 18 e 29 anos - 65% da população norte-americana - preferem notícias on-line. Mais: em 2010, pela primeira vez, o investimento em publicidade na Internet superou o valor investido nos jornais impressos. O setor on-line cresceu 13,9% entre 2009 e 2010, o que significa um faturamento de 28,8 bilhões de dólares em anúncios na rede. 

Os dados comprovam a tendência de migração dos veículos impressos para o ambiente virtual como prevê o analista do setor de notícias, Ken Doctor. Autor de Newsonomics – Doze Novas Tendências que Moldarão as Notícias e o Seu Impacto na Economia Mundial, livro que a Editora Cultrix lança no Brasil durante a XV Bienal do Livro Rio, Ken é partidário da democratização de conteúdos digitais. O especialista não se espanta com a nova fase da mídia e da imprensa em todo o mundo e, em especial, nos Estados Unidos: “É um momento sem precedentes no jornalismo americano. A transformação da impressão está devastando tudo o que conhecemos sobre mídia, jornalismo e imprensa” – afirma Ken. 

Newsonomics apresenta estatísticas, exemplos de sucesso e de fracasso de algumas mídias, consideradas grandes potências do jornalismo mundial. Ao mesmo tempo, questiona a qualidade e a quantidade das notícias que chegam ao público. Destaca que, se por um lado, hoje, as redações contam com um número reduzido de profissionais no mercado para correrem atrás de novidades e checarem a veracidade das informações, por outro, novos modelos para ‘noticiar’ estão crescendo e se tornaram indispensáveis na era global. 

Nova revolução 

Para Doctor, a fase atual é de transformação - tanto para a notícia em si, quanto para o formato como essa notícia será repassada. “Há o mundo do jornalismo, que funciona 24 horas por dia, sete dias por semana. Ao mesmo tempo, quase instantâneo e onipresente, há o mundo das notícias a respeito das notícias”, comenta. Parece confuso, mas o comentário refere-se ao mundo globalizado, onde tudo está em evidência e de maneira extrema. O especialista argumenta que não há mais fronteiras ou mesmo obstáculos para chegar a qualquer parte do planeta, com veracidade e teor noticioso e, acima de tudo, com responsabilidade. “Uma nova era, uma nova revolução da mídia, com preceitos tecnológicos acessíveis a todos, essa é a proposta para hoje e para os próximos anos”, ressalta. 

Uma nova revolução na imprensa, tão ou mais intensa quanto a iniciada por Gutenberg que, em 1439,  introduziu a forma moderna de impressão de livros e jornais por meio de tipografia, está em plena atividade e será responsável por uma mudança de comportamento no que diz respeito à busca de conhecimento, de cultura, de negócios e, sobretudo, da notícia. “A segunda década do século XXI será de fato uma Década de Notícias Digitais, com sites, blogs, redes sociais, TVs Webs, Rádios Web, entre tantas outras possibilidades”, enfatiza Doctor. 
Sobre o autor
Ken Doctor é analista, consultor e palestrante da indústria de notícias. Por meio de sua consultoria, a Bridges Conteúdo, aborda a transformação da mídia enquanto se move a partir de impressão e transmissão para o digital, com foco em modelos de negócios em constante mudança e o jornalismo criado. Veterano da indústria de notícias digitais, ele combina sua experiência como executivo de estratégia de notícias ao seu conhecimento acumulado em 21 anos atuando na Knight Ridder, empresa de mídia norte-americana, especializada na publicação de jornais e internet.   
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Sobre o Grupo Editorial Pensamento

O Grupo Editorial Pensamento, reconhecido pelo pioneirismo e inovação na seleção de temas e títulos para publicação, nasceu em 1907 com a criação da Editora Pensamento. Seus livros têm influenciado várias gerações ao abordar temas como espiritualidade, autoajuda, esoterismo e saúde. Em 1956, foi fundada a Editora Cultrix, com o objetivo de lançar títulos voltados para a área de ciências sociais e humanas, especialmente literatura, linguística, sociologia, psicologia, administração e marketing. Hoje, figura entre as editoras que mais contribuem para o fortalecimento de uma cultura voltada à sustentabilidade. Em 2009, foi adquirida a Editora Seoman, que publica livros nas áreas de biografias, moda e cultura pop. Esse ano, com o objetivo de alcançar novos espaços e ampliar o público leitor, o Grupo Editorial Pensamento lança o selo Jangada, com títulos nas áreas de ficção fantástica e histórica.

XV Bienal Internacional do Livro do Rio de Janeiro

Quando: de 01 a 11 de setembro

Horário: das 10 às 22 horas

Onde: Riocentro - Avenida Salvador Allende, nº 6.555 – Barra da Tijuca/RJ 
Estande do Grupo Editorial Pensamento: Rua K 06 – Pavilhão azul
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Antoune Nakkhle | parceria6@parceria6.com.br (11) 7717-5802 Nextel: ID 55*7*5305
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